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Sehr geehrte Damen,
sehr geehrte Herren,

die Finanzkrise ist mittlerweile allgegenwartig und auch werden zu > =
die Verbraucher werden zunehmend skeptischer, zu-
mindest was ihre Langfristplanungen hochwertigerer
Kaufe angeht. Im Sommer dirften die Arbeitslosen- S50 A o S0 it FamiielFreundenty
zahlen aufgrund des bereits sichtbaren Industrie-Ein- oo ceer
bruchs wieder kréftiger steigen und damit auch der Wollnoss.Freieit §
Momentan-Konsum an Kraft verlieren — mit entspre- SorSaune gesunde
chenden schnellen direkten Konsequenzen flr den

Absatz der Konsumguter-Industrie und den Umsatz

im Handel.
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=% der Sauna; gesunde
Emahrung
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Haupt- und Konkurrenzfelder der Nachfrage

Umso wichtiger ist es zu wissen,

wie der Konsument ,tickt®,
was ihn wie zu seinem Einkaufsverhalten veran-
lasst,
was ihn kunftig ,treibt,
womit er mittel- und langfristig zu mehr Konsum
zu bewegen ist und

P was der Handel in seinem Sinne daflr tun muss.  wemees

CosmexN

Verpflegung
Gesundheit

Diese Fragen stehen im Mittelpunkt der hiermit im Angebot vorliegenden aktuellen Studie
KONSUMENT uno HANDEL, eine Trend- und Entwicklungsanalyse mit konkreten Hand-
lungsvorschlagen. Auf ca. 500 Seiten mit ca. 700 prasentationsfertigen Farb-Charts.

Lassen Sie sich von meinem Angebot tUberzeugen! Ich versichere Ihnen eine griindliche
Recherche auf der Basis von beinahe 35-jahriger Erfahrung fur Handel und Konsumguter-
Industrie. Beachten Sie die Subskriptionsfristen!

Gerne hore ich von Ihnen und verbleibe mit den besten GriBRen aus Kdlin,

lhr
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